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Zasady Prowadzenia Sprzedazy w Programach Telewizyjnych
POLSAT MEDIA Sp. z o.0.

POLSAT MEDIA Sp. z 0.0 (dalej: POLSAT MEDIA), z siedzibg w Warszawie, ul. Ostrobramska 77, dziata jako biuro
reklamy Telewizji Polsat S.A., Polskich Mediow S.A. oraz innych podmiotow. POLSAT MEDIA prowadzi dziatalno$¢ w
zakresie emisji Reklam i Wskazan sponsorskich w nastepujgcych programach telewizyjnych (dalej: Programy
Telewizyjne):

Program Telewizyjny
Polsat

Polsat Sport
Polsat Sport Extra
Polsat2

Polsat News
Polsat Café
Polsat Play
Polsat Film

Polsat Futbol
Czworka
Superstacja

Zmiana listy Programoéw Telewizyjnych ogtaszana jest przez POLSAT MEDIA i nie stanowi zmiany Zasad. Programy
Telewizyjne sg rozpowszechniane droga emisji telewizyjnej, w sposéb bezprzewodowy (haziemny, satelitarny),
przewodowy, za posrednictwem platformy cyfrowej, sieci kablowej oraz sieci komputerowej (internet). Sprzedaz ustug
emisji Reklam prowadzona jest wediug dwdch metod sprzedazy: cennikowej i pakietowej, opisanych w dalszej czesci

Zasad.

| —
1.

Definicje poje¢ stosowanych w Zasadach okreslone sa w pkt IX Zasad.

Ogolne warunki wspoétpracy z Reklamodawca

Ustuga emisji Reklam/Wskazan sponsorskich odbywa sie na podstawie Zlecen podpisanych przez
Reklamodawce i POLSAT MEDIA. Jezeli na rzecz Klienta dziata Agencja, Klient wraz z Agencjg ponosi
odpowiedzialno$¢ solidarng za zobowigzania wynikajace ze Zlecenia.

POLSAT MEDIA rozpoczyna sprzedaz ustug emisji Reklam na dany miesigc kalendarzowy pierwszego dnia
roboczego po udostepnieniu Reklamodawcom Cennika na ten miesigc. W pierwszej kolejnosci prowadzona
jest sprzedaz cennikowa, a nastepnie sprzedaz pakietowa. POLSAT MEDIA udostepniajagc Cennik na dany
miesigc informuje Reklamodawcéw o terminach rozpoczecia sprzedazy wedtug poszczegolnych metod.

Zlecenia przygotowywane sa przez POLSAT MEDIA na podstawie otrzymanego od Reklamodawcy
zamowienia. Po  otrzymaniu  zamoéwienia  POLSAT MEDIA  dokonuje rezerwacji czasu
reklamowego/sponsorskiego w zakresie opisanym w zamowieniu i potwierdza fakt dokonania rezerwacji
przesytajac Reklamodawcy Zlecenie do akceptacji.

Akceptacja Zlecenia przez Reklamodawce odbywa sie przez podpisanie go przez osoby upowaznione i
dostarczenie podpisanego Zlecenia do POLSAT MEDIA, wraz z dokumentami, o$wiadczeniami wymienionymi
w Zasadach, w terminie 3 dni roboczych od dnia przestania przez POLSAT MEDIA Zlecenia do
Reklamodawcy, jednak nie pézniej niz czwartego dnia roboczego przed pierwszg emisjg Reklamy ze
Zlecenia. Zlecenie uwaza sie za dostarczone réwniez wtedy, jezeli w wyzej okreslonym terminie zostanie
przestane do POLSAT MEDIA faksem lub pocztg elektroniczng. Zawarcie Zlecenia nastepuje po podpisaniu
przez POLSAT MEDIA.

Wszelkie zmiany wprowadzane przez Reklamodawce do podpisanego Zlecenia regulowane sa przez
postanowienia Zasad w czesci dotyczacej rezygnacji z ustugi.

Wycena Zlecenia

Zlecenia na emisje Reklam/Wskazan sponsorskich przygotowywane sg przez POLSAT MEDIA na drukach
odrebnych dla kazdego rodzaju sprzedazy. Wzory drukéw Zlecen znajdujg sie w Zatgczniku nr 3 (a-c) do
Zasad. Kalkulacja wartosci netto Zlecenia dokonywana jest przez POLSAT MEDIA zgodnie z zapisami Zasad
odpowiednio dla kazdego rodzaju sprzedazy.

Jezeli w ramach Zlecenia emitowana jest Reklama napoju alkoholowego, wéwczas wartos¢ tego Zlecenia jest
dodatkowo powiekszana o 11,11% w zwigzku z obowigzkiem poniesienia optaty z tytutu Swiadczenia ustug,
ktérych przedmiotem jest Reklama napojow alkoholowych. POLSAT MEDIA zastrzega, ze w przypadku
powstania zobowigzania do naliczania innych niz wymieniona w tym punkcie publicznoprawna naleznosé
naliczana z tytutu emisji Reklam, warto$¢ Zlecenia powiekszana jest réwniez o te naleznosci.
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Sprzedaz cennikowa

3. Sprzedaz cennikowa polega na wycenie ustug emisji Reklam na podstawie cen emisji reklam opublikowanych
w Cenniku. Wyboru emisji w ramach sprzedazy cennikowej dokonuje Reklamodawca przesytajac do POLSAT
MEDIA w zamoéwieniu liste emisji, ktére chce zarezerwowac. Na podstawie zaméwienia POLSAT MEDIA
przygotowuje tzw. Zlecenie cennikowe.

4. Nalezno$¢ za emisje Reklam w ramach Zlecenia cennikowego obliczana jest na podstawie cen
publikowanych w Cenniku obowigzujacym na dany okres emisyjny.

5. POLSAT MEDIA moze udzieli¢ Reklamodawcom nastepujacych rabatow:
a. rabat Klienta — rabat udzielany Klientowi na podstawie umowy dtugoterminowej zawieranej pomiedzy
Klientem a POLSAT MEDIA,
b. rabat agencyjny — rabat udzielany Agencji w zwigazku z reprezentowaniem Klienta przez Agencje; rabat ten
wynosi do 15%,
C. inne rabaty — rabaty udzielane przez POLSAT MEDIA w indywidualnych przypadkach (np. rabat
sezonowy).

6. Wycena Zlecenia cennikowego dokonywana jest w nastepujgcy sposob:

Cena opublikowana w Cenniku obowigzujagcym na dany okres emisyjny mnozona jest przez przelicznik
dlugosci Reklamy, a nastepnie powiekszana o optaty dodatkowe wynikajgce z Zasad. Opfaty dodatkowe
naliczane sg w nastepujacej kolejnos$ci: jako pierwsza naliczana jest optata wynikajaca z tresci Reklamy, a
jako druga — optata za emisje Reklamy na wybranej pozycji w bloku, przy czym optata za emisje Reklamy na
wybranej pozycji w bloku naliczana jest od kwoty powstatej po naliczeniu optaty wynikajacej z tresci Reklamy.
Tak obliczona warto$¢ zostaje obnizona o przystugujgce Reklamodawcy rabaty. Kazdy kolejny rabat obliczany
jest od kwoty pozostatej po odjeciu rabatu poprzedzajacego, przy czym jako ostatni naliczany jest rabat
agencyjny, a jako przedostatni — rabat Klienta. Warto$¢ powstata po odjeciu rabatéw stanowi wartosé netto
Zlecenia cennikowego. Wartos¢ netto Zlecenia powiekszana jest o publicznoprawne naleznosci, o ktérych
mowa w pkt 1.2 Zasad, a nastepnie o nalezny podatek VAT.

Sprzedaz pakietowa

7. Sprzedaz pakietowa polega na wycenie ustug emisji Reklam na podstawie osiggnietego poziomu
ogladalnosci. Reklamodawca przesyta do POLSAT MEDIA zamowienie okreslajac przedmiot Reklamy, okres
emisyjny, poziom zamawianego GRP dla kazdej dtugosci Reklamy, podziat na prime-time i reszte dnia.
POLSAT MEDIA przyjmuje rezerwacje wystawiajac tzw. Zlecenie pakietowe. W ramach Zlecenia pakietowego
POLSAT MEDIA dokonuje wyboru blokow reklamowych, w ktorych emitowane beda Reklamy.

8. Okres emisyjny w Zleceniu pakietowym powinien wynosi¢ co najmniej 7 dni, a zamawiane GRP powinno mie¢
co najmniej okreslony ponizej poziom dla danego Programu Telewizyjnego, chyba ze w Cenniku na dany
okres emisyjny zostanie okreslony inny minimalny poziom GRP.

Minimalny poziom GRP w zaméwieniu pakietowym:

Program Telewizyjny poziom GRP
Polsat 50
Polsat Sport 1
Czworka 2
Inne poziom ustalany indywidualnie
9. Poziom CPP dla danego Zlecenia okreslany jest w Umowie dtugoterminowej zawieranej przez POLSAT

MEDIA z Reklamodawca. Do sprzedazy wedtug metody pakietowej nie stosuje sie rabatow, a w szczegdlnosci
rabatu agencyjnego.

10. Wycena Zlecenia pakietowego dokonywana jest w nastepujacy sposob:

CPP na dany miesigc dla danej pory dnia mnozone jest przez przelicznik diugosci Reklamy, a nastepnie
powiekszane o optaty dodatkowe wynikajace z Zasad. Opfaty dodatkowe naliczane sg w nastepujacej
kolejnosci: jako pierwsza naliczana jest optata wynikajaca z tresci Reklamy, a jako druga — optata za emisje
Reklamy na wybranej pozycji w bloku, przy czym optata za emisje Reklamy na wybranej pozycji w bloku
naliczana jest od kwoty powstatej po naliczeniu optaty wynikajacej z tre$ci Reklamy. Tak obliczona wartos¢
zostaje pomnozona przez GRP zaméwione na dany okres emisyjny dla danej Grupy celowej i pory dnia i
stanowi wartos¢ netto Zlecenia pakietowego. Warto$¢ netto Zlecenia powiekszana jest o publicznoprawne
naleznosci, o ktérych mowa w pkt 11.2 Zasad, a nastepnie o nalezny podatek VAT.

11. Po zakonczeniu emisji Reklam ze Zlecenia pakietowego POLSAT MEDIA dokonuje rozliczenia naleznosci za
emisje Reklam: POLSAT MEDIA ponownie oblicza warto$¢ netto Zlecenia pakietowego przyjmujac w miejsce
zamawianego poziomu GRP — GRP osiggniete poprzez emisje Reklam z tego Zlecenia.

a. Jezeli tak okreslona warto$¢ netto jest nizsza niz wartos¢ netto obliczona dla zamawianego poziomu GRP
i ta réznica przekracza poziom okreslony w tabeli ponizej, wowczas naleznos¢ za takie Zlecenie pakietowe
obliczana jest w oparciu 0 GRP osiggniete poprzez emisje Reklam.
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b. Jezeli tak okreslona warto$¢ netto rézni sie od wartosci netto obliczonej dla zamawianego poziomu GRP i
ta réznica nie przekracza poziomu okreslonego w tabeli ponizej, takie Zlecenie pakietowe uznaje sie za
zrealizowane zgodnie z zamowieniem, a powstatg réznice w wartosciach netto POLSAT MEDIA wyréwna
w nastepnym Zleceniu pakietowym lub innym terminie uzgodnionym z Reklamodawca.

c. Jezeli tak okreslona warto$¢ netto jest wyzsza niz warto$¢ netto obliczona dla zamawianego poziomu
GRP i ta réznica przekracza poziom okreslony w tabeli ponizej, wowczas naleznos¢ za takie Zlecenie
pakietowe obliczana jest w oparciu o zaméwione GRP.

réznica wartosci netto Zlecenia pakietowego; zamawiana vs. rozliczana:

okres emisji podany w Zleceniu réznica wartosci
do 10 dni 8%
od 11 do 20 dni 5%
powyzej 20 dni 3%

POLSAT MEDIA dokonuje rozliczenia Zlecenia pakietowego na podstawie danych telemetrycznych
dostarczanych przez niezalezny instytut badawczy okreslony przez POLSAT MEDIA. Jezeli dla danej emis;ji
Reklamy osiggnieta liczba GRP wynosi mniej niz 0.01 GRP, wéwczas nalezno$¢ za te emisje jest stala i
wynosi 5 ziotych (plus nalezny podatek VAT).

Przeliczniki dlugosci Reklamy

13.  Jezeli Reklama jest krotsza lub dtuzsza niz 30 sekund, wowczas cena emisji danej Reklamy/ CPP mnozone
jest przez przelicznik dtugosci Reklamy podany w tabeli ponizej.
przeliczniki dtugosci Reklamy:
czas trwania Reklamy (w sekundach) przelicznik
5 40%
od 6do 10 55%
od 11 do 15 70%
od 16 do 20 90%
od 21 do 30 100%
od 31 do 35 120%
od 36 do 40 140%
od 41 do 45 150%
od 46 do 60 200%
Emisja Reklam krétszych niz 5 sekund dokonywana jest na podstawie indywidualnych ustalen. Dla Reklam
dtuzszych niz 60 sekund przelicznik dtugosci Reklamy ustalany jest indywidualnie.
14. Jezeli dwie lub wiecej Reklam zostanie potaczone w jeden materiat emisyjny, wéwczas cena emisji kazdej
Reklamy/ CPP bedzie kalkulowana oddzielnie zgodnie z przelicznikami diugosci Reklamy.
Optaty dodatkowe
15.  Jezeli Reklama zawiera elementy promujgce wiecej niz jeden produkt/ustuge Klienta, inny podmiot lub
produkty/ustugi innego niz Klient podmiotu, wowczas naleznos¢ za emisje Reklamy zostanie podwyzszona o
opfate okreslong w tabeli ponize;j.
dodatkowe elementy w Reklamie doptata
logotyp patrona medialnego lub sponsora 5%
nagroda w konkursie (bez podania cech nagrody) 5%
drugi i kazdy nastepny produkt/ustuga Klienta po 5%
jeden produkt/ustuga innego Klienta 20%
drugi i kazdy nastepny produkt/ustuga innego Klienta po 10%
pozostate przypadki 25%
16. Reklamodawca moze nabyé dodatkowg ustuge polegajaca na emisji Reklamy na wybranej pozycji w bloku

reklamowym. W takim przypadku naleznos¢ za emisje Reklamy zostaje podwyzszona o optate okreslong w
tabeli ponizej.

pozycja w bloku reklamowym doptata
pierwsza 25%
ostatnia 25%
pierwsza i ostatnia * 15%
pierwsza, druga, przedostatnia i ostatnia * 10%

* grupa wybranych pozycji; ustuga dostepna dla dwoch lub wiecej Reklam; Reklamy emitowane sg na
wszystkich wymienionych pozycjach w ramach takiej grupy w taki sposéb, aby wartosci cen emisji Reklam
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(a w przypadku Zlecenia pakietowego — poziomy GRP osiagnietego przez emisje Reklam) na kazdej pozyc;ji
w ramach grupy w przyblizeniu sobie odpowiadaty.

Sponsoring

17.

18.

19.

W ramach sponsoringu POLSAT MEDIA przygotuje pakiety sponsorskie obejmujace emisje Wskazan
sponsorskich przed lub po wybranych audycjach telewizyjnych. Pakiet sponsorski moze by¢ dodatkowo
poszerzony o emisje Wskazan sponsorskich przy zapowiedziach sponsorowanej audycji; liczba emisji takich
Wskazan sponsorskich jest indywidualnie ustalana z Reklamodawca.

Pakiet sponsorski moze dotyczy¢ jednej lub kilku audycji telewizyjnych. Klient decydujac sie na pakiet
sponsorski dotyczacy danej audycji telewizyjnej zostaje jej sponsorem. Jednorazowe Wskazanie sponsorskie
moze by¢ emitowane nie diuzej niz 8 sekund w przypadku jednego sponsora, 15 sekund - w przypadku dwoch
sponsorow i 25 sekund - w innych przypadkach. Wskazanie sponsorskie moze zawierac tylko nazwe, firme,
znak towarowy lub inne oznaczenie indywidualizujgce sponsora lub jego dziatalno$¢, widok jednego towaru
sponsora lub ustugi sponsora.

Warto$¢ netto pakietu sponsorskiego jest uzalezniona m.in. od pory emisji Wskazan sponsorskich, ich liczby
oraz okresu obowigzywania pakietu sponsorskiego. POLSAT MEDIA dokonuje rezerwacji pakietu
sponsorskiego dla Klienta wystawiajac tzw. Zlecenie sponsorskie.

Umowy diugoterminowe

Wspotpraca pomiedzy Klientem a POLSAT MEDIA moze zosta¢ okreslona w Umowie dtugoterminowej, ktéra
okresla zobowigzania stron oraz dodatkowe warunki wspotpracy, nie objete Zasadami.

Zobowigzania Klienta w ramach Umowy dtugoterminowej obejmujg zobowigzanie do nabycia ustugi emisji
Reklam lub Wskazan sponsorskich w danym Programie Telewizyjnym wraz z okresleniem wysokosci
zobowigzania finansowego Klienta w okresie obowigzywania Umowy dtugoterminowe;.

Zobowigzania POLSAT MEDIA w ramach Umowy dtugoterminowej obejmowaé moga nastepujace elementy:

a. rezerwacje czasu reklamowego lub sponsorskiego w okresie obowigzywania Umowy dtugoterminowe;j,

b. ustalenie rabatu Klienta na okres obowigzywania Umowy dtugoterminowe;,

C. ustalenie pozioméw CPP na potrzeby sprzedazy pakietowej na kazdy miesigc obowigzywania Umowy
dtugoterminowej w zdefiniowanych porach dnia,

d. ustalenie rabatu agencyjnego w przypadku realizowania Umowy dtugoterminowej za posrednictwem
Agenciji.

Wartosci CPP okreslane w Umowie diugoterminowej obowigzujg pod warunkiem, ze w okresie obowigzywania

tej Umowy nie nastapi:

a. istotna zmiana podazy czasu reklamowego na emisje reklam w programach telewizyjnych, powstata na
skutek regulacji prawnych zmieniajgcych mozliwosci emisji reklam w programach telewizyjnych

lub

b. zmiana instytutu badawczego dostarczajacego dane telemetryczne, na podstawie ktorych POLSAT
MEDIA okresla GRP osiggane poprzez emisje Reklam.

W wypadku takiej zmiany Klient i POLSAT MEDIA ustalajg w terminie 14 dni nowe wartosci CPP na okres

poczawszy od wystgpienia zmiany.

Jezeli Klient nie wykona zobowigzan finansowych okres$lonych w Umowie dtugoterminowej, POLSAT MEDIA
oblicza réznice pomiedzy poziomem zobowigzania a tagczng wartoscig netto ustugi emisji Reklam/Wskazan
sponsorskich przekazang POLSAT MEDIA za emisje Reklam/Wskazan sponsorskich Klienta w okresie
obowigzywania Umowy dtugoterminowej. Klient zobowigzany jest zaptacic POLSAT MEDIA potowe obliczonej
w ten sposob kwoty tytutem zmniejszenia rabatu Klienta i podniesienia poziomu CPP w zwigzku z
niewykonaniem przez Klienta zobowigzania. Zaptata nastepuje w terminie 3 tygodni od przedstawienia
Klientowi przez POLSAT MEDIA stosownego rozliczenia.

Materialy emisyjne

Reklamy/Wskazania sponsorskie przeznaczone do emisji dostarczane sg do POLSAT MEDIA na nosnikach
zgodnie z wymaganiami technicznymi okreslonymi w Zataczniku nr 4 do Zasad. Kazdy przekaz
(Reklama/Wskazanie sponsorskie) powinien by¢ utrwalony na osobnym nos$niku. Wraz z nosnikiem
Reklamodawca zobowigzany jest dostarczyé metryke praw autorskich wedlug wzoru okreslonego w
Zatgczniku nr 5 do Zasad. Realizacja Zlecenia bez dostarczonej metryki praw autorskich moze nastgpi¢
warunkowo; w takim wypadku POLSAT MEDIA zastrzega sobie prawo zaprzestania w kazdym czasie emisji
Reklam/Wskazan sponsorskich - bez ponoszenia jakichkolwiek konsekwenciji finansowych z tego tytutu.
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Reklamodawca jest zobowigzany posiada¢ zaswiadczenia o dopuszczeniu reklamowanych produktéw do
obrotu w Polsce i dostarczy¢ je na kazdorazowe zadanie POLSAT MEDIA.

Reklamy/Wskazania sponsorskie powinny by¢ dostarczane do POLSAT MEDIA nie pdzniej niz czwartego
dnia roboczego przed dniem emisji Reklamy/Wskazania sponsorskiego do godziny 15.00. W tym samym
terminie Reklamodawca zobowigzany jest okresli¢ wersje przekazu, ktéry ma by¢é emitowany, jesli POLSAT
MEDIA otrzymato wczesniej materiaty emisyjne od Reklamodawcy.

Dostarczenie nosnikdw lub okreslenie wersji Reklamy/Wskazania sponsorskiego pozniej niz w terminie
wymienionym w pkt 3 powyzej, lecz nie pdzniej niz drugiego dnia roboczego przed dniem emisji
Reklamy/Wskazania sponsorskiego do godziny 10:00 jest mozliwe wylacznie za uprzednig zgodg POLSAT
MEDIA. W takim przypadku Reklamodawca bedzie zobowigzany do zapftaty optaty ekspresowej w wysokosci
200 ztotych (plus nalezny podatek VAT) za kazdg emisje Reklamy/Wskazania sponsorskiego, dla ktorej zostat
przekroczony termin dostarczenia no$nika lub okres$lenia wersji Reklamy/Wskazania Sponsorskiego.

Reklamodawca jest zobowigzany do odbioru nosnikéw, na ktorych zostaty dostarczone Reklamy/Wskazania
Sponsorskie, na witasny koszt w terminie 3 miesiecy od ich ostatniej emisji. Po tym terminie POLSAT MEDIA
jest uprawniona do zniszczenia nosnikéw na koszt Reklamodawcy.

Jezeli Reklama/Wskazanie sponsorskie nie zostanie zaakceptowane z powoddéw merytorycznych
(niezgodnos¢ z przepisami prawa lub inne uzasadnione powody), technicznych lub nie zostang spetnione inne
wymagania okreslone w Zasadach, w szczegoélnosci pkt IV.1, Reklama/Wskazanie sponsorskie bedzie
traktowane jak niedostarczone. W takim wypadku zastosowanie ma pkt VIl.1 Zasad. POLSAT MEDIA
zastrzega sobie réwniez prawo do wstrzymania realizacji Zlecen na emisje takiej Reklamy/Wskazanie
sponsorskiego. POLSAT MEDIA jest uprawniona do zaprzestania emisji Reklamy/Wskazania sponsorskiego,
w stosunku do ktérego Stowarzyszenie Rada Reklamy zwrdéci sie pisemnie z takim zadaniem na podstawie
opinii dziatajgcej w ramach Zwigzku Stowarzyszen Rady Reklamy Komisji Etyki Reklamy.

Prawa autorskie

Podpisanie Zlecenia jest réwnoznaczne ze zfozeniem przez Reklamodawce o$wiadczenia o posiadaniu
majatkowych praw autorskich i pokrewnych do Reklamy/Wskazania sponsorskiego w zakresie niezbednym do
nadawania i reemitowania w Programie Telewizyjnym, oraz do rozpowszechniania w Programie Telewizyjnym
za posrednictwem sieci komputerowej (internet). Ponadto podpisanie Zlecenia oznacza, ze przekazana do
rozpowszechniania Reklama/Wskazanie sponsorskie jest zgodne z prawem i nie narusza praw 0soéb trzecich.

Podpisanie Zlecenia jest rébwnoznaczne ze zlozeniem oswiadczenia, ze na dotaczonej do dostarczonej
Reklamy/Wskazania sponsorskiego metryce praw autorskich wymienione sg wszystkie osoby, ktérym —
odnosnie do wskazanych utwordéw — przystugujg prawa do wynagrodzenh wynikajacych z przepiséw ustawy o
prawie autorskim i prawach pokrewnych wyptacanych za posrednictwem organizacji zbiorowego zarzadzania,
w tym takze do wynagrodzenh na podstawie art. 70 i art. 18 tejze ustawy. Reklamodawca o$wiadcza, ze poza
wymienionymi w metryce osobami, nie sg z tg Reklama/Wskazaniem sponsorskim, z utworami w nich
zawartymi, ani z ich wykorzystaniem, zwigzane czyjekolwiek prawa do wynagrodzen wynikajgcych z
przepisow ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych wyptacanych za posrednictwem organizaciji
zbiorowego zarzadzania, w tym takze do wynagrodzen na podstawie art. 70 i art. 18 tejze ustawy.

W przypadku dostarczenia do emisji Reklamy/Wskazania sponsorskiego bez prawidtowo wypetnionej metryki
praw autorskich, podpisanie Zlecenia jest réwnoznaczne ze ziozeniem oswiadczenia, ze z dostarczong
Reklama/Wskazaniem sponsorskim (i z utworami w nich zawartymi) oraz z ich wykorzystaniem nie sg
zwigzane czyjekolwiek prawa do wynagrodzen wynikajgcych z przepiséw ustawy o prawie autorskim i
prawach pokrewnych wyptacanych za posrednictwem organizacji zbiorowego zarzadzania, w tym takze do
wynagrodzen na podstawie art. 70 i art. 18 tejze ustawy.

W wypadku naruszenia prawa lub praw oséb trzecich, o ktérych mowa w pkt. 1-3 powyzej, a w szczegolnosci:
dobr osobistych, praw autorskich lub pokrewnych, praw do znakéw towarowych, Reklamodawca zobowigzany
jest do pokrycia w petnej wysokosci szkdd zwigzanych z takim naruszeniem, poniesionych przez POLSAT
MEDIA lub osoby trzecie, w szczegdlnosci Nadawcow, w tym kosztow zastepstwa procesowego.

Reklamodawca zobowigzuje sie do refundacji tantiem, odszkodowan, kar, jakie ewentualnie musiatby zaptacic
Nadawca Programu Telewizyjnego lub POLSAT MEDIA z tych tytutdw oraz do zwrotu wszelkich kosztéw
zwigzanych z tym naruszeniem, w tym kosztow zastepstwa procesowego.

Platnos¢

Naleznos$¢ za emisje Reklam/Wskazan sponsorskich obliczana jest kazdorazowo przy skfadaniu Zleceh. W
przypadku Zlecen pakietowych po zakonczeniu emisji zostaje ponadto dokonane rozliczenie Zlecenia.
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Zaptata naleznosci za poszczegdlne Zlecenia nastepuje najpdzniej na 7 dni przed pierwszg emisjg w
Zleceniu.
Zaptata bedzie dokonywana na rachunek bankowy POLSAT MEDIA wskazany w Zleceniu.

Jezeli Reklamodawca nie dokona ptatnosci w terminie, POLSAT MEDIA jest uprawniona do naliczania
odsetek ustawowych za kazdy dzien opdznienia.

POLSAT MEDIA moze potraktowa¢ opdznienie w ptatnosci jako odstapienie od Zlecenia — w takim przypadku
stosuje sie postanowienia Zasad w czesci dotyczacej rezygnacji z ustugi.

Rezygnacja z ustugi emisji Reklam

Odstapienie przez Reklamodawce od Zlecenia, jego czesci lub rezygnacja z dodatkowych ustug emisyjnych
zobowigzuje Reklamodawce do zapfaty optaty anulacyjnej w wysokosci okreslonej w tabeli ponize;.

optaty anulacyjne:

termin dokonania anulacji opfata
do 5. dnia roboczego przed pierwszg emisja (wlacznie) 20%
pozniej niz 5. dnia roboczego przed pierwszg emisjg 100%

Opfata anulacyjna obliczana jest na podstawie wartosci netto emisji objetych rezygnacja, a w przypadku
zmiany Reklamy na krotszg — optata anulacyjna réwna jest réznicy pomiedzy wartoscig netto emisji dtuzszej
Reklamy, a wartoscig netto emisji Reklamy krétszej. Jezeli Reklamodawca odstepuje od czesci Zlecenia
pakietowego, dla potrzeb obliczenia wartosci netto emisji objetych rezygnacjg przyjmuje sie: w przypadku
skrocenia okresu kampanii, ze rozktad GRP na okres emisyjny objety Zleceniem jest proporcjonalny, zas w
przypadku zmniejszenia liczby GRP zamawianej w danym okresie, ze Reklamodawca odstepuje od Zlecenia
do wartosci netto emisji objetych rezygnacja.

Reklamacje

Jezeli emisja Reklamy z winy POLSAT MEDIA lub Nadawcy Programu Telewizyjnego nie zostanie dokonana
lub zostanie dokonana z usterkami, wéwczas POLSAT MEDIA spowoduje ponowng emisje tej Reklamy o
takiej samej warto$ci emisji w najblizszym mozliwym terminie, w przedziale godzinowym podobnym jak ten, w
ktorym miata nastgpi¢ emisja. Warunkiem ponownej emisji Reklamy bedzie zgtoszenie POLSAT MEDIA
pisemnej reklamacji w terminie 28 dni od daty emisji podlegajacej reklamacji. Emisja Reklamy w ramach
reklamacji nie zwalnia Reklamodawcy z obowigzku zaptaty naleznosci za emisje Reklamy podlegajacej
reklamaciji.

Na pisemny wniosek Reklamodawcy POLSAT MEDIA dokona nagrania bloku reklamowego. W wypadku gdy
reklamacja nie byta uzasadniona koszt nagrania w wysokosci 100 zlotych (plus VAT) ponosi Reklamodawca.

Emisja Reklamy do dwudziestu minut wcze$niej lub pdzniej, liczac od planowanej godziny rozpoczecia emisji
bloku reklamowego, w ktérym zlecona jest emisja Reklamy, bedzie uwazana za dokonang zgodnie ze
ztozonym Zleceniem. Ponadto POLSAT MEDIA zastrzega sobie prawo jednostronnej zmiany godziny emisji
bloku reklamowego w trakcie lub po emisji audycji niesformatowanych (w szczegdlnosci: transmisje, filmy
fabularne) lub w innych szczegdlnych przypadkach.

Definicje poje¢ stosowanych w Zasadach, Umowach dlugoterminowych i Zleceniach
Zasady — niniejsze Zasady Prowadzenia Sprzedazy w Programach Telewizyjnych POLSAT MEDIA Sp. z o.0.

Klient — producent, dystrybutor lub inny podmiot, ktérego produkty Ilub ustugi sg przedmiotem
Reklam/Wskazan sponsorskich emitowanych w programach telewizyjnych POLSAT MEDIA; Klient moze
skfada¢ zlecenia bezposrednio w POLSAT MEDIA lub za posrednictwem dziatajacej na jego rzecz Agencji.

Agencja — agencja reklamowa lub dom mediowy; podmiot prowadzacy dziatalno$¢ reklamowa, dziatajgcy na
rzecz Klienta i przez niego upowazniony do sktadania i podpisywania Zlecen oraz zaptaty wynikajacych z nich
naleznosci. Wzér upowaznienia znajduje sie w Zatgczniku nr 1 do Zasad.

Reklamodawca — Klient lub dziatajgca na jego rzecz Agencja.

Nadawca — podmiot, ktory tworzy lub zestawia Program Telewizyjny i rozpowszechnia go lub przekazuje
innym podmiotom w celu rozpowszechnienia w catosci i bez zmian.
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Reklama — kazdy przekaz, niepochodzacy od Nadawcy, zmierzajacy do promocji sprzedazy lub innych form
korzystania z towaréw lub ustug, popierania okreslonych spraw, idei lub osiagniecia innego efektu
pozadanego przez Reklamodawce.

Wskazanie sponsorskie — telewizyjny przekaz informujacy o sponsorowaniu audycji telewizyjnej przez Klienta,
bedacego w takim przypadku sponsorem.

Zlecenie — umowa, ktérej przedmiotem jest emisja Reklamy/Wskazania sponsorskiego w okresie miesigca
kalendarzowego, zawarta pomiedzy Reklamodawcg a POLSAT MEDIA; Zlecenie okresla przedmiot
Reklamy/Wskazania sponsorskiego, Program Telewizyjny, w ktorym ta Reklama/WWskazanie sponsorskie
bedzie emitowane, okres emisyjny oraz inne elementy wynikajace z Zasad.

Cennik — cennik emisji Reklam obowigzujgcy dla Reklam emitowanych w danym Programie Telewizyjnym,
obowigzujacy zasadniczo na okres miesigca kalendarzowego. Ceny podane w Cenniku dotyczg emisji
Reklamy o dtugosci 30 sekund i podlegaja zmianie o przeliczniki dtugosci, optaty dodatkowe, rabaty, naliczane
zgodnie z Zasadami oraz naleznosci publicznoprawne, w tym podatek od towardow i ustug. W Cenniku
kazdorazowo podany jest podziat na pory dnia, tzw. pasma; w szczegélnosci wyodrebnione jest pasmo
najwiekszej ogladalnosci — prime-time (PT).

GRP — gross rating point; suma tzw. punktéw ratingowych stanowigcych miernik ogladalnosci Reklam przez
populacje okreslonej Grupy celowej. Uzyskanie jednego punktu ratingowego oznacza, ze Reklama byta
ogladana przez jeden procent tej populacji. GRP podaje sie z doktadnoscia do 0,01.

Grupa celowa — czes$¢ populacji wyodrebniona na potrzeby kampanii reklamowej wedtug podstawowych
kryteriow demograficznych (pte¢, wiek) lub uszczegdtowiona o dodatkowe parametry: wielko$¢ miejsca
zamieszkania, zarobki itp. Grupe celowa wskazuje Reklamodawca sposréd okreslonych przez POLSAT
MEDIA.

CPP — cost per point; koszt emisji Reklamy jaki ponosi Reklamodawca, aby jeden procent populacji danej
Grupy celowej miat jednokrotny kontakt z Reklamg o dtugosci 30 sekund emitowang w danym Programie
Telewizyjnym. CPP w Zleceniach pakietowych traktowane jest jak cena i podlega zmianie w trybie okreslonym
w Zasadach.

Umowa dtugoterminowa — umowa dotyczgca ustugi emisji Reklamy/Wskazan sponsorskich, obejmujaca
okresem obowigzywania wigcej niz jedno Zlecenie; Umowa dtugoterminowa zawierana jest pomiedzy
Reklamodawcg i POLSAT MEDIA.

Zataczniki i obowigzywanie Zasad

Integralng cze$¢ Zasad stanowig Zatgczniki:

a. Zatgcznik nr 1 —Wzér upowaznienia dla Agencji do reprezentowania Klienta wobec POLSAT MEDIA,
b. Zatacznik nr2 —Wz6r petnomocnictwa dla przedstawicieli Reklamodawcy do podpisywania Zlecen,
c. Zatgcznik nr3 —Wzory Zlecen:

— Zlecenie reklamowe cennikowe
— Zlecenie reklamowe pakietowe
— Zlecenie sponsorskie

d. Zatgcznik nr4 —Wymagania techniczne dotyczgce materiatdw emisyjnych przyjmowanych przez POLSAT

MEDIA na no$nikach w standardzie SD

—Wymagania techniczne dotyczace materiatéw emisyjnych przyjmowanych przez POLSAT
MEDIA na nosnikach w standardzie HD

— W2z6r karty nagrania

e. Zatgcznik nr5 — Metryka praw autorskich

Zmiana tresci Zatacznika nie stanowi zmiany Zasad.
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Zatacznik nr 1

do Zasad Prowadzenia Sprzedazy w Programach Telewizyjnych
POLSAT MEDIA Sp. z 0.0.

Wzoér upowaznienia dla Agencji do reprezentowania Klienta wobec POLSAT MEDIA

............................ ,dNia T
UPOWAZNIENIE

............................ z siedzibg W ..............., Ul .................., kapitat zakladowy ........... ztotych, wpisang do Rejestru
Przedsiebiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy dla ................. Wyadziat ..... Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego pod numerem KRS ... , NIP .. , (dalej ,Mocodawca”), niniejszym upowaznia
............................ z siedzibg W ..............., Ul ..., kapitat zakfadowy ........... zlotych, wpisang do Rejestru
Przedsiebiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy dla ................. Wyadziat ..... Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego pod numerem KRS ...........ccoccevnneen. , NIP . , (dalej ,Upowazniony”) do wystepowania na rzecz

Mocodawcy w stosunkach prawnych z POLSAT MEDIA Sp. z o.0. w zakresie skfadania i podpisywania Zlecen,
ktérych przedmiotem jest emisja Reklam lub Wskazan sponsorskich w programach telewizyjnych, zaptaty naleznosci
zwigzanych z realizacjg tych Zlecen oraz dokonywania innych czynnosci faktycznych i prawnych w zwigzku z

realizacjg Zlecen.

Odwotanie upowaznienia dla swej skutecznosci wymaga uprzedniego pisemnego zawiadomienia POLSAT MEDIA

Sp. zo.0.

(pieczatka i podpis Mocodawcy) (pieczatka i podpis upowaznionego)
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Zatacznik nr 2

do Zasad Prowadzenia Sprzedazy w Programach Telewizyjnych
POLSAT MEDIA Sp. z 0.0.

Wzor pelnomocnictwa dla przedstawicieli Reklamodawcy do podpisywania Zlecen

............................ ,dNia T
PELNOMOCNICTWO
............................ z siedzibg w ..............., Ul. .................., kapitat zaktadowy .................. ztotych, wpisang do Rejestru
Przedsiebiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy dla ................. Wyadziat ..... Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego pod numerem KRS ...........ccccceevenneen. , NIP . (dalej ,Mocodawca”), niniejszym os$wiadcza, ze
nastepujacy pracownicy Mocodawcy:
""" (imig | nazwisko upowaznionego) 7 (stanowisko) " (podpis upowaznionego)
""" (imig i nazwisko upowaznionego) " (stanowisko) " (podpis upowaznionego)
""" (imig | nazwisko upowaznionego) 7 (stanowisko) " (podpis upowaznionego)
""" (imig | nazwisko upowaznionego) 7 (stanowisko) " (podpis upowaznionego)
""" (imig | nazwisko upowaznionego) 7 (stanowisko) " (podpis upowaznionego)

sg upowaznieni (kazda z wyzej wymienionych oséb samodzielnie) do wystepowania w imieniu i na rzecz Mocodawcy
w stosunkach prawnych z POLSAT MEDIA Sp. z o.0. w zakresie skladania i podpisywania Zlecen, ktérych
przedmiotem jest emisja Reklam lub Wskazan sponsorskich w okresie miesigca kalendarzowego w programach
telewizyjnych, oraz wykonywania wszelkich niezbednych czynnosci faktycznych i prawnych zwigzanych z realizacjg

Zlecenia.

Cofniecie petnomocnictwa dla swej skutecznosci wymaga uprzedniego pisemnego zawiadomienia POLSAT MEDIA

Sp. zo.0.

(pieczatka i podpis Mocodawcy)
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Zatacznik nr 3a

ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa

tel. (0-22) 514 53 00 w
fax (0-22) 514 53 53

do Zasad Prowadzenia Sprzedazy w Programach Telewizyjnych
POLSAT MEDIA Sp. z 0.0.

Wzory Zlecen — Zlecenie reklamowe cennikowe

Zlecenie: 123456/00/A1/AA

Zleceniodawca:

NIP: 00-00-000-00
KRS:1234567
kapitat zaktadowy
Sad Rejonowy dla
Klient:

Warszawa, wydruk z dnia: ................

Program Telewizyjny

Dtugosci kaset:

Produkt: Emisjeod -do: ... ST
kwota VAT z VAT
Wartos$¢ cennikowa zlecenia: ... - - Doptaty
Doptaty tacznie . - - Optata dodatkowa L%
Rabaty tacznie: - - Doptaty za pozycje .. %
Warto$¢ zlecenia: Rabaty
Optata piwna Rabat klienta L%
Ekspres Rabat agencji .. %
Do zaptaty: Ekspres
stownie: Inne podatki:
Optata piwna
liczba emisji wartos$¢ cennikowa warto$¢ netto
Razem . gerr eememees .
1. Zleceniobiorca: POLSAT MEDIA Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, ul. Ostrobramska 77, 04-175 Warszawa, wpisana do Rejestru Przedsiebiorcow

prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy Wydziat Xlll Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego, pod numerem KRS 0000062952,
NIP 113-21-73-100, kapitat zaktadowy 50.000 PLN

Zleceniodawca zobowigzuje sie do uiszczenia naleznosci na rachunek bankowy POLSAT MEDIA Sp. z 0.0. prowadzony w banku Millennium nr 72 1160
2202 0000 0000 4090 3826 przelewem, w terminie do 7 dni roboczych przed pierwszg emisjg oraz przesta¢ niezwtocznie kopie przelewu

Zleceniobiorcy. Strony upowazniajg sie wzajemnie do wystawiania faktur bez podpisu osoby upowaznionej do odbioru. Niedotrzymanie terminu
ptatnosci podanego powyzej lub niespetnienie innych wymogéw okreslonych w Zasadach na 4 dni robocze przed rozpoczgciem okresu emisji oznacza¢
bedzie odwotanie Zlecenia.

Zleceniodawca os$wiadcza, ze Reklamy dostarczone do emisji w Programie Telewizyjnym, ktérego dotyczy Zlecenie, nie sg obarczone wadami
prawnymi i ze ich emisja jest zgodna z prawem i nie narusza praw ani dobr osob trzecich, a w szczegolnosci ze jako producent Reklam nabyt i posiada
wszelkie prawa autorskie i pokrewne do utworéw i artystycznych wykonan zawartych/utrwalonych w Reklamach. Zleceniodawca gwarantuje ponadto, ze
Zleceniobiorca ani Nadawca nie beda zobowigzani do uiszczenia jakichkolwiek wynagrodzen/tantiem z tytutu nadan Reklam. Zleceniodawca
zobowigzuje sie¢ do zaspokojenia roszczen skierowanych do Zleceniobiorcy lub Nadawcy z tytutu naruszen praw, o ktdrych mowa powyzej (w
szczegolnosci refundacji tantiem i/lub odszkodowan), wraz z wszelkimi kosztami poniesionymi z tytutu naruszen.

Zleceniodawca o$wiadcza, ze jest wylacznie odpowiedzialny za tre$¢ emitowanych Reklam i ze posiada wszelkie atesty i zezwolenia niezbedne do
wprowadzenia do obrotu w Polsce reklamowanych produktow.

. Zleceniobiorca jest uprawniony do zaprzestania emisji Reklamy, w stosunku do ktorej Stowarzyszenie Rada Reklamy zwréci si¢ pisemnie z takim
zadaniem na podstawie opinii dziatajacej w ramach Stowarzyszenia Rady Reklamy Komisji Etyki Reklamy. W takim wypadku stosowa¢ sie bedzie
odpowiednie postanowienie Zasad dotyczace odwotania Zlecenia.

. W sprawach nieregulowanych stosowa¢ sie bedzie Zasady obowigzujace na okres emisyjny objety Zleceniem. Zleceniodawca o$wiadcza, ze otrzymat
Zasady, zapoznat sie z ich trescig oraz wyraza zgode na wigczenie Zasad do Zlecenia.

. Warunki udzielone Klientowi obowigzuja pod warunkiem zawarcia do ............ r. umowy dtugoterminowej ze Zleceniobiorcg na emisje w ...... r. reklam w
Programie Telewizyjnym, ktérego dotyczy Zlecenie.

N

w

»

o

[22]

~

Termin podpisania do: .........cccccevveeeenenne

Data i podpis zleceniodawcy

Data i podpis handlowca
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Warszawa, wydruk z dnia: ................

Zlecenie: 123456/00/A1/AA Program Telewizyjny
ZIECENIOTAWCA: ....eieiieii et e
Produkt: e
Ip Dzien godz typ Program pasmo  czas Kaseta fix pozycja cena opfata fix optata uwagi
cennikowa dodatkowa
1 Program LN R000000 T, .. %
2 Program PT R000002 .. %
3 Program M R000000 99 %
4 Program DT R000000
5 Program PT R000000 e
(3 snonoones oo oo Program EF oo’ ROOOOOO
Termin podpisania do: ...........cccceeveiinnne
Data i podpis handlowca Data i podpis zleceniodawc

NIP 113-21-73-100 kapitat zaktadowy 50000zt Nr KRS 0000062952 Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie
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Zalacznik nr 3b

ul. Ostrobramska 77
04-175 Warszawa

tel. (0-22) 514 53 00 W
fax (0-22) 514 53 53

do Zasad Prowadzenia Sprzedazy w Programach Telewizyjnych
POLSAT MEDIA Sp. z o.0.

Wzory Zlecen — Zlecenie reklamowe pakietowe

Zlecenie: 123456/00/A1/AA

Zleceniodawca:

NIP: 00-00-000-00
KRS:1234567

Warszawa, wydruk z dnia: ................

Program Telewizyjny

kapitat zaktadowy ................ zt
Sad Rejonowy dla ................. W o
KIENt: s Dilugosci kaset: ...
Produkt: Emisjeod -do: ... ST
kwota VAT
Warto$¢ zlecenia: ... e e
Optata piwna
Ekspres
Do zaptaty:
stownie:
liczba emisji GRP CPP
prime-time off peak prime-time off peak prime-time off peak

Razem e

grupa celowa: wszyscy 16-49
1. Zleceniobiorca: POLSAT MEDIA Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, ul. Ostrobramska 77, 04-175 Warszawa, wpisana do Rejestru Przedsiebiorcow

prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy Wydziat Xlll Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego, pod numerem KRS 0000062952,

NIP 113-21-73-100, kapitat zaktadowy 50.000 PLN.

2. Zleceniodawca zobowigzuje sie do uiszczenia naleznosci na rachunek bankowy POLSAT MEDIA Sp. z o0.0. prowadzony w banku Millennium nr 72
1160 2202 0000 0000 4090 3826 przelewem, w terminie do 7 dni roboczych przed pierwsza emisjg oraz przesta¢ niezwiocznie kopie przelewu
Zleceniobiorcy. Strony upowazniajg sie wzajemnie do wystawiania faktur bez podpisu osoby upowaznionej do odbioru. Niedotrzymanie terminu
ptatnosci podanego powyzej lub niespetnienie innych wymogéw okreslonych w Zasadach na 4 dni robocze przed rozpoczeciem okresu emisji

oznacza¢ bedzie odwotanie Zlecenia.

3. Zleceniodawca os$wiadcza, ze Reklamy dostarczone do emisji w Programie Telewizyjnym, ktérego dotyczy Zlecenie, nie sg obarczone wadami
prawnymi i ze ich emisja jest zgodna z prawem i nie narusza praw ani dobr osoéb trzecich, a w szczegélnosci ze jako producent Reklam nabyt i
posiada wszelkie prawa autorskie i pokrewne do utwordw i artystycznych wykonan zawartych/utrwalonych w Reklamach. Zleceniodawca gwarantuje
ponadto, ze Zleceniobiorca ani Nadawca nie beda zobowigzani do uiszczenia jakichkolwiek wynagrodzen/tantiem z tytutu nadan Reklam.
Zleceniodawca zobowiagzuje sie do zaspokojenia roszczen skierowanych do Zleceniobiorcy lub Nadawcy z tytutu naruszen praw, o ktérych mowa
powyzej (W szczegolnosci refundacji tantiem i/lub odszkodowan), wraz z wszelkimi kosztami poniesionymi z tytutu naruszen.

Zleceniodawca oswiadcza, ze jest wylacznie odpowiedzialny za tre$¢ emitowanych Reklam i ze posiada wszelkie atesty i zezwolenia niezbgdne do

4.
wprowadzenia do obrotu w Polsce reklamowanych produktéw.

5. Zleceniobiorca jest uprawniony do zaprzestania emisji Reklamy, w stosunku do ktérej Stowarzyszenie Rada Reklamy zwrdci sie pisemnie z takim
zadaniem na podstawie opinii dziatajacej w ramach Stowarzyszenia Rady Reklamy Komisji Etyki Reklamy. W takim wypadku stosowa¢ sie¢ bedzie
odpowiednie postanowienie Zasad dotyczace odwotania Zlecenia.

6. Plan emisji ustala Zleceniobiorca.

7

. Obliczenie liczby GRP bedzie dokonywane na podstawie badan telemetrycznych dostarczonych przez AGB Nielsen Media Research z doktadnoscig

do 0,01 GRP, przy czym liczbe punktdéw ratingowych oblicza sig¢ dla minuty, w ktérej rozpoczeta sie¢ emisja Reklamy. Po zakonczeniu realizacji
Zlecenia Zleceniobiorca przekaze Zleceniodawcy wykaz wszystkich emisji wraz z liczbg GRP osiggnietych przez kazdg emisje.
8. W sprawach nieregulowanych stosowa¢ sie bedzie Zasady obowigzujace na okres emisyjny objety Zleceniem. Zleceniodawca o$wiadcza, ze otrzymat

Zasady, zapoznat sie z ich trescig oraz wyraza zgode na witgczenie Zasad do Zlecenia.
. Warunki udzielone Klientowi obowiazujg pod warunkiem zawarcia do ........... r.. umowy dtugoterminowej ze Zleceniobiorcg na emisje w ...... r. reklam

©

w Programie Telewizyjnym, ktérego dotyczy Zlecenie.

10.Lista emisji zataczona do Zlecenia pakietowego moze ulec zmianie. Uprawnionym do wprowadzania zmian do listy emisji jest wytacznie

Zleceniobiorca.

Data i podpis handlowca

kapitat zaktadowy 50000zt Nr KRS 0000062952

Termin podpisania do: .........cccccevveeernenns

Data i podpis zleceniodawcy

Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie
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Warszawa, wydruk z dnia: ................

Zlecenie: 123456/00/A1/AA Program Telewizyjny
ZIECENIOTAWCA: ....eieiieii et e
Produkt: e
Ip Dzien godz typ Program pasmo  czas Kaseta fix pozycja optata fix optata uwagi
dodatkowa
1 Program LN R000000 1 .. %
2 Program PT R000002 %
3 Program M R000000 99 .. %
4 Program DT R000000
5 Program PT R000000
6 Program EF R000000

Termin podpisania do: ...........cccceeveiinnne

Data i podpis handlowca Data i podpis zleceniodawc

NIP 113-21-73-100 kapitat zaktadowy 50000zt Nr KRS 0000062952 Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie
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Zalacznik nr 3c
do Zasad Prowadzenia Sprzedazy w Programach Telewizyjnych
POLSAT MEDIA Sp. z o.0.

Wzory Zlecen — Zlecenie sponsorskie

Warszawa, wydruk z dnia: ................

Zlecenie: 123456/00/A1/AA Program Telewizyjny
Zleceniodawca:

NIP: 00-00-000-00
KRS:1234567
kapitat zaktadowy
Sad Rejonowy dla
Klient:

Produkt:

Nr kampanii: ......
Dtugosci kaset:
Emisjeod -do: ... -

Warto$¢ zlecenia:
Optata piwna

[N

N

w

o

~N o

. Warunki udzielone Klientowi obowigzujg pod warunkiem zawarcia do

Ekspres
Do zaptaty:
stownie:
liczba emisji
prime-time off peak
Razem

. Zleceniobiorca: POLSAT MEDIA Sp. z o.0. z siedzibg w Warszawie, ul. Ostrobramska 77, 04-175 Warszawa, wpisana do Rejestru Przedsigbiorcéw prowadzonego przez

Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy Wydziat XIll Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego, pod numerem KRS 0000062952, NIP 113-21-73-100, kapitat zaktadowy
50.000 PLN

. Zleceniodawca zobowigzuje sig¢ do uiszczenia naleznosci na rachunek bankowy POLSAT MEDIA Sp. z 0.0. prowadzony w banku Millennium nr 72 1160 2202 0000 0000

4090 3826 przelewem, w terminie do 7 dni roboczych przed pierwsza emisjg oraz przesta¢ niezwtocznie kopie przelewu Zleceniobiorcy. Strony upowazniajg si¢ wzajemnie
do wystawiania faktur bez podpisu osoby upowaznionej do odbioru. Niedotrzymanie terminu ptatnosci podanego powyzej lub niespetnienie innych wymogéw okreslonych w
Zasadach na 4 dni robocze przed rozpoczeciem okresu emisji 0znacza¢ bedzie odwotanie Zlecenia.

. Zleceniodawca o$wiadcza, ze Wskazania sponsorskie dostarczone do emisji w Programie Telewizyjnym, ktérego dotyczy Zlecenie, nie sg obarczone wadami prawnymi i ze

ich emisja jest zgodna z prawem i nie narusza praw ani débr oséb trzecich, a w szczegdlnosci ze jako producent Wskazan sponsorskich nabyt i posiada wszelkie prawa
autorskie i pokrewne do utwordw i artystycznych wykonan zawartych/utrwalonych we Wskazaniach sponsorskich. Zleceniodawca gwarantuje ponadto, ze Zleceniobiorca ani
Nadawca nie beda zobowigzani do uiszczenia jakichkolwiek wynagrodzen/tantiem z tytutu nadan Wskazan sponsorskich. Zleceniodawca zobowigzuje sie do zaspokojenia
roszczen skierowanych do Zleceniobiorcy lub Nadawcy z tytutu naruszen praw, o ktérych mowa powyzej (w szczegélnosci refundaciji tantiem i/lub odszkodowan), wraz z
wszelkimi kosztami poniesionymi z tytutu naruszen.

. Zleceniodawca os$wiadcza, ze jest wytacznie odpowiedzialny za tre$¢ emitowanych Wskazan sponsorskich i ze posiada wszelkie atesty i zezwolenia niezbedne do

wprowadzenia do obrotu w Polsce produktéw wymienionych we Wskazaniu sponsorskim.

. Zleceniobiorca jest uprawniony do zaprzestania emisji Wskazania sponsorskiego, w stosunku do ktérego Stowarzyszenie Rada Reklamy zwrdci si¢ pisemnie z takim

zadaniem na podstawie opinii dziatajacej w ramach Stowarzyszenia Rady Reklamy Komisji Etyki Reklamy. W takim wypadku stosowaé sie bedzie odpowiednie
postanowienie Zasad dotyczace odwotania Zlecenia.

. Plan emisji ustala Zleceniobiorca.
. W sprawach nieregulowanych stosowac¢ si¢ bedzie Zasady obowigzujace na okres emisyjny objety Zleceniem. Zleceniodawca o$wiadcza, ze otrzymat Zasady, zapoznat si¢

z ich trescig oraz wyraza zgode na wiaczenie Zasad do Zlecenia.
umowy dtugoterminowej ze Zleceniobiorcg na emisje reklam w Programie Telewizyjnym,

ktérego dotyczy Zlecenie.

Termin podpisania do: ...........cccecevieninnne

Data i podpis handlowca

kapitat zaktadowy 50000zt Nr KRS 0000062952

Data i podpis zleceniodawcy

Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie
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Warszawa, wydruk z dnia: ................
Zlecenie: 123456/00/A1/AA Program Telewizyjny

ZIECENIOTAWCA: ....eieiieii et e
Produkt: e
Ip Dzien godz. typ Program pasmo  czas Kaseta uwagi
1 Program LN R000000
2 Program PT R000002
3 Program M R000000
4 Program DT R000000
5 Program PT R000000
6 Program EF R000000

Termin podpisania do: ...........cccceeveiinnne

Data i podpis handlowca Data i podpis zleceniodawcy

NIP 113-21-73-100 kapitat zaktadowy 50000zt Nr KRS 0000062952 Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie
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Zatacznik nr 4a
do Zasad Prowadzenia Sprzedazy w Programach Telewizyjnych
POLSAT MEDIA Sp. z 0.0.

Wymagania techniczne dotyczace materialéw emisyjnych przyjmowanych przez POLSAT MEDIA na
nosnikach w standardzie SD

Format IMX, PAL 625 linii, 25 ramek na sekunde, wybieranie z przeplotem, 16:9 (anamorphic), stereo lub stereo i
dzwiek przestrzenny zakodowany w systemie Dolby E. Dopuszcza sig¢ takze format Digital Betacam.

Sygnaty odniesienia

Sygnat wizji Kod czasowy poczatku Kod czasowy konca
Pasy kolorowe 100% / 75% 09:58:50:00 09:59:49:24
Czern 09:59:50:00 09:59:59:24
Sygnal fonii Kod czasowy poczatku Kod czasowy konca
Ton 1 kHz, zgodne fazy, kanat lewy  09:58:50:00 09:59:49:24
przerywany dla identyfikacji
kanatowej
Cisza 09:59:50:00 09:59:59:24
Program Kod czasowy poczatku

10:00:00:00

Po zakonczeniu programu, min. 30 sekund czerni bez dzwieku.

Kod czasowy VITC (kod czasowy zapisany na nieaktywnych liniach obrazu telewizyjnego — linie 19 i 21 oraz 332 i
334) i LTC (kod czasowy wzdtuzny zapisany na tasmie). Obydwa kody sg zgodne i zachowujg petng ciggtos¢ na catej
audyciji.

Dzwiek

Poziom nominalny: -18 dBfs

Poziom maksymalny: -9 dBfs

Zgodnie z przyjetg normg EBU R48-2003

Dla materiatéw stereo:
Programowy stereofoniczny:

CH1 - kanat lewy mix,

CH2 - kanat prawy mix.

Jezeli istnieje, wersja oryginalna:

CH3 - kanat lewy,

CH4 - kanat prawy.

Dzwiek monofoniczny dopuszczalny w wyjatkowych sytuacjach, po uprzednim uzyskaniu zgody:
CH1 - mono mix,

CH2 - mono mix.

Dla dZzwieku przestrzennego:

Programowy stereofoniczny:

CH1 - kanat lewy total (Dolby Prologic) lub mix,

CH2 - kanat prawy total (Dolby Prologic) lub mix.

Dzwiek przestrzenny w postaci strumienia Dolby E musi zostaé umieszczony na $ciezkach CH 3 i CH 4 i musi byc¢
ciagty od 30. sekundy przed rozpoczeciem audycji az do 10. sekundy po zakonczeniu audycji.

Strumien Dolby E musi by¢ synchroniczny ze sciezkami dyskretnymi sygnatu stereofonicznego. Kompensacja
opdznienia dekodera zostanie wykonana w torze emisyjnym.

Rozktad sciezek w strumieniu Dolby powinien by¢ nastepujacy:

1. kanat lewy

2. kanat prawy

3. kanat centralny

4. kanat niskotonowy (LFE)

5. kanat tylny lewy

6. kanat tylny prawy

7. kanat lewy total (Lt) - opcjonalnie

8. kanat prawy total (Rt) — opcjonalnie

Ustawienie normalizacji dialogu (Dialnorm) ma zawierac¢ sie w przedziale -22 do -26.

NIP 113-21-73-100 kapitat zaktadowy 50000zt Nr KRS 0000062952 Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie
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Dzwiek musi by¢ zgodny z obrazem: maksymalne wyprzedzenie dzwigeku nie moze przekroczy¢ 20ms, akceptowalne
jest opoznienie do 20ms. Wieksze moze mie¢ miejsce jedynie w sytuacjach, kiedy opdznienie odwzorowuje odlegtosé
od zrodta dzwieku.

W przypadkach spornych dotyczacych gtosnosci dZzwieku (subiektywnego postrzegania poziomu dzwieku) zgodnie z
zaleceniem technicznym ITU-R BS.1770-1 POLSAT MEDIA zastrzega sobie prawo do skorygowania poziomu
dzwieku, tak aby odpowiadat on gto$noscig innym pozycjom na antenie.

Wizja

Zgodnie z normami i zaleceniami ITU i EBU takimi jak: ITU-R BT 601 4:2:2 (625i, 50 Hz), ITU-R BT 470-7, EBU N10,
EBU R95, EBU R103.

Gtownymi powodami odrzucenia materiatdw sg usterki zwigzane z przekroczeniem dopuszczalnych poziomow
sygnatow. Poziom sygnatu luminancji nie moze by¢ nizszy niz poziom czerni (OmV). Niedopuszczalne sg takze
przekroczenia warto$ci 104% sygnatu wizyjnego (728mV). Poziomy sygnatéw chrominancji nie moga przekraczac
105% maksymalnej dopuszczalnej amplitudy (367,5mV).

Wazne jest unikanie ,nielegalnych koloréow” (norma ITU-R BT.709-5 i pokrewne), mogacych powstaé w procesie
postprodukcji przy dodawaniu elementéw sygnatu wizyjnego wygenerowanych przez komputer. Sygnat ten musi
spetiaé ograniczenia gammutu (wedtug przyrzadéw pomiarowych Tektronix).

Karta nagrania

Do kazdej kasety musi by¢ dotaczona karta nagrania zawierajaca nastepujace informacje:

- format, tytut programu, date nagrania,

- kod czasowy rozpoczecia programu,

- kod czasowy zakonczenia programu,

- czas trwania programu (z doktadnoscig do jednej ramki),

- parametry techniczne sygnatow wizji i fonii,

informacje o wykonanym przegladzie technicznym po zakonczeniu obrébki materiatu catosciowy, wyrywkowy). Wzor
karty nagrania stanowi Zatacznik nr 4c do Zasad

NIP 113-21-73-100 kapitat zaktadowy 50000zt Nr KRS 0000062952 Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie



m mED"AW POLSAT MEDIA Sp. z 0.0. ul. Ostrobramska 77 tel. (0-22) 514 53 00 1
www.polsatmedia.pl 04-175 Warszawa fax (0-22) 514 53 53

B I U R O R E K L A M Y

Zalacznik nr 4b
do Zasad Prowadzenia Sprzedazy w Programach Telewizyjnych
POLSAT MEDIA Sp. z 0.0.

Wymagania techniczne dotyczace materialdw emisyjnych przyjmowanych przez POLSAT MEDIA na
nosnikach w standardzie HD

Format HDCAM 1080/50i (1080 linii, 25 ramek na sekunde, wybieranie z przeplotem), dzwiek stereo albo dzwigk
stereo i dzwigk przestrzenny zakodowany w systemie Dolby E.

Niedopuszczalne jest stosowanie efektéw typu Cinema. Jezeli istnieje uzasadniona potrzeba uzyskania podobnego
efektu wizyjnego, nalezy skorzysta¢ z mozliwosci przetgczenia kamery w tryb progresywny po uprzednim uzyskaniu
zgody Zamawiajgcego.

Elementy audycji musza by¢ nagrywane, montowane i przetwarzane w rozdzielczosci HD. W celu utrzymania
najwyzszej jakosci, niedopuszczalne jest stosowanie w gotowej audycji wiecej niz 20% materiatu nie spetniajacego
parametrow HD.

Materiaty z nastepujacych zrodet sg traktowane jako nie spetniajgce parametréw HD:

- wszystkie materiaty SD po konwersji, rowniez te przepisane na SD z materiatéw HD lub tasmy filmowe;j,

- materiaty nagrane w formacie HDV,

- materiaty nagrane kamerami z przetwornikami optycznymi 1/2” i mniejszymi,

- materiaty przegrane z tasm filmowych super 16mm, 16mm i wezszych,

Wszelkie konwertowanie do HD musi odbywaé sie przy uzyciu specjalizowanych urzgdzen wysokiej klasy.
Niedopuszczalne jest stosowanie konwerteréw wbudowywanych w magnetowidy czy konwerteréw wbudowanych w
oprogramowanie edycyjne.

Sygnaty odniesienia

Sygnat wizji Kod czasowy poczatku Kod czasowy konca
Pasy kolorowe 100% / 75% 09:58:50:00 09:59:49:24
Czerh 09:59:50:00 09:59:59:24
Sygnat fonii Kod czasowy poczatku Kod czasowy konca
Ton 1 kHz, zgodne fazy, 09:58:50:00 09:59:49:24
Kanat lewy przerywany dla identyfikaciji kanatowej
Cisza 09:59:50:00 09:59:59:24
Program Kod czasowy poczatku
10:00:00:00

Po zakonczeniu programu, min. 30 sekund czerni bez dzwieku.

Kod czasowy VITC (kod czasowy zapisany na nieaktywnych liniach obrazu telewizyjnego — linie 9 i 571) i LTC (kod
czasowy wzdtuzny zapisany na tasmie). Obydwa kody sg zgodne i zachowujg peing ciagto$¢ na catej audyciji.

Dzwiek

Poziom nominalny: -18 dBfs

Poziom maksymalny: -9 dBfs

Zgodnie z przyjetg normg EBU R48-2003

Dla materiatéw stereo:
Programowy stereofoniczny:

CH1 - kanat lewy mix,

CH2 - kanat prawy mix.

Jezeli istnieje, wersja oryginalna:

CH3 - kanat lewy,

CH4 - kanat prawy.

Dzwiek monofoniczny dopuszczalny w wyjatkowych sytuacjach, po uprzednim uzyskaniu zgody:
CH1 - mono mix,

CH2 - mono mix.

Dla dzwieku przestrzennego:

Programowy stereofoniczny:

CH1 - kanat lewy total (Dolby Prologic) lub mix,

CH2 - kanat prawy total (Dolby Prologic) lub mix.

Dzwiek przestrzenny w postaci strumienia Dolby E musi zostaé umieszczony na $ciezkach CH 3 i CH 4 i musi by¢
ciagty od 30. sekundy przed rozpoczeciem audycji az do 10. sekundy po zakonczeniu audycji.

Strumien Dolby E musi by¢ synchroniczny ze $ciezkami dyskretnymi sygnatu stereofonicznego. Kompensacja
opoznienia dekodera zostanie wykonana w torze emisyjnym.

NIP 113-21-73-100 kapitat zaktadowy 50000zt Nr KRS 0000062952 Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie
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Rozkfad sciezek w strumieniu Dolby powinien by¢ nastepujacy:

1. kanat lewy

. kanat prawy

. kanat centralny

. kanat niskotonowy (LFE)

. kanat tylny lewy

. kanat tylny prawy

. kanat lewy total (Lt) - opcjonalnie

. kanat prawy total (Rt) — opcjonalnie

Ustawienie normalizaciji dialogu (Dialnorm) ma zawierac¢ sie w przedziale -22 do -26.

Dzwigk musi by¢ zgodny z obrazem: maksymalne wyprzedzenie dzwigku nie moze przekroczy¢ 20ms, akceptowalne
jest opoznienie do 20ms. Wieksze moze mie¢ miejsce jedynie w sytuacjach, kiedy opdznienie odwzorowuje odlegtosé
od zrodta dzwieku.

W przypadkach spornych dotyczacych gtosnosci dzwieku (subiektywnego postrzegania poziomu dzwieku) zgodnie z
zaleceniem technicznym ITU-R BS.1770-1 POLSAT MEDIA zastrzega sobie prawo do skorygowania poziomu
dzwieku, tak aby odpowiadat on gto$noscig innym pozycjom na antenie.

ONO GO~ WN

Wizja

Zgodnie z normami i zaleceniami ITU i EBU takimi jak: ITU-R BT.709-5 czy SMPTE 274M/295M.

Gtéwnymi powodami odrzucenia materiatdw sg usterki zwigzane z przekroczeniem dopuszczalnych poziomow
sygnatow. Poziom sygnatu luminancji nie moze by¢ nizszy niz poziom czerni (OmV). Niedopuszczalne sg takze
przekroczenia wartosci 104% sygnatu wizyjnego (728mV). Poziomy sygnatéw chrominancji nie moga przekraczac
105% maksymalnej dopuszczalnej amplitudy (367,5mV).

Wazne jest unikanie ,nielegalnych koloréow” (norma ITU-R BT.709-5 i pokrewne), mogacych powsta¢ w procesie
postprodukcji przy dodawaniu elementéw sygnatu wizyjnego wygenerowanych przez komputer. Sygnat ten musi
spetiaé ograniczenia gammutu (wedtug przyrzadéw pomiarowych Tektronix).

Karta nagrania

Do kazdej kasety musi by¢ dotaczona karta nagrania zawierajgca nastepujace informacije:

- format, tytut programu, date nagrania,

- kod czasowy rozpoczecia programu,

- kod czasowy zakonczenia programu,

- czas trwania programu (z doktadnoscig do jednej ramki),

- parametry techniczne sygnatéw wizji i fonii,

- informacje o wykonanym przegladzie technicznym po zakonczeniu obrébki materiatu catosciowy, wyrywkowy).
Wzér karty nagrania stanowi Zatgcznik nr 4c do Zasad
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Zatacznik nr 4c

do Zasad Prowadzenia Sprzedazy w Programach Telewizyjnych
POLSAT MEDIA Sp. z 0.0.

Karta nagrania

tytuk:

data: TC start: TC stop: diugosé:
BETACAM: [] SP [] MPEG IMX [] DIGITAL
KOD CZASOWY: [] LTC [] wITC [] BRAK
STANDARD: DZWIEK:

[] COMPONENT ] MONO ] Al ] A3

[] COMPOSITE [] STEREO 1 A2 ] A4

PRZEGLAD TECHNICZNY:

UWAGI:
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Zatacznik nr 5

do Zasad Prowadzenia Sprzedazy w Programach Telewizyjnych
POLSAT MEDIA Sp. z 0.0.

Metryka praw autorskich

Nazwa reklamy
Tytut reklamy
Wersja, numer
Dtugosé reklamy

Informacje dotyczace wykorzystanych w reklamie utworéw muzycznych:

Lp. i Tytut Kompozytor Autor stéw Autor wersji polskiej | Wykonawca Diugosé

WIN (=

Producent
Rezyser

Autor scenariusza
Operator

Data waznosSCi praw aULOrSKICN ..ot

Oswiadczenie:

Oswiadczam, ze posiadamy prawa majatkowe do filmu nie obcigzone prawami osoéb trzecich, oraz ze ponosimy
petng odpowiedzialnos¢ w przypadku, jesli emisja naruszy prawa autorskie oséb trzecich oraz w przypadku, jesli
emisja filmu naruszy dobra osobiste oséb trzecich.

Oswiadczam, ze powyzej wymienione sg wszystkie osoby, ktéorym — odnosnie do wskazanych utwordw — przystugujg
prawa do wynagrodzen wynikajacych z przepiséw ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych wyptacanych za
posrednictwem organizacji zbiorowego zarzadzania, w tym takze do wynagrodzeh na podstawie art. 70 i art. 18 tejze
ustawy.

Oswiadczam, ze poza wymienionymi w metryce osobami, nie sg z tym filmem reklamowym, z utworami w nim
zawartymi, ani z ich wykorzystaniem, zwigzane czyjekolwiek prawa do wynagrodzeh wynikajacych z przepiséw
ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych wyptacanych za posrednictwem organizacji zbiorowego
zarzadzania, w tym takze do wynagrodzen na podstawie art. 70 i art. 18 tejze ustawy.

W przypadku, gdyby mimo tego oswiadczenia naruszone zostaty (w tym réwniez z powodu zawarcia w metryce
btednych lub niepetnych danych) majatkowe prawa autorskie osob, do ktérych one nalezg, oswiadczam, ze
przyjmujemy na siebie zobowigzanie do pokrycia wszelkich kosztéw zwigzanej z tym obrony praw Telewizji Polsat
S.A. oraz do zaspokojenia, zwigzanych z tym roszczen zgtoszonych wobec Telewizji Polsat S.A.

Oswiadczam, ze przyjmujemy na siebie zobowigzanie do naprawienia na zadanie Telewizji Polsat S.A. wszelkich
szkdd poniesionych przez nig w wyniku z tak okreslonego naruszenia majatkowych praw autorskich.

(data, podpis i pieczatka Zleceniodawcy)
Uwaga:

Wszystkie rubryki metryki praw autorskich powinny zosta¢ wypetnione. W przypadku koniecznosci pozostawienia rubryki
niewypetnionej nalezy wpisa¢ informacje: ,nie dotyczy”.
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